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Open data, code, material and fully reproducible: https://osf.io/xs6ka/
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Frener, R., Dombrowski, J., & Trepte, S. (2023). Development and validation of the Need for Privacy Scale
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Open access: [Link]
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https://www.uni-hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/psych/Dateien/Abgeschlossene_Projekte/Berichte/Bericht_-_Privatheit_im_Wandel_2014-06-18.pdf
https://www.uni-hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/psych/Dateien/Abgeschlossene_Projekte/Berichte/Bericht_-_Privatheit_im_Wandel_2014-06-18.pdf
https://www.uni-hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/psych/Dateien/Abgeschlossene_Projekte/Berichte/Bericht_-_Privatheit_im_Wandel_2014-06-18.pdf
https://www.uni-hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/psych/Dateien/Abgeschlossene_Projekte/Berichte/Privatheitskompetenz_2015-11-04.pdf
https://www.uni-hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/psych/Dateien/Abgeschlossene_Projekte/Berichte/Privatheitskompetenz_2015-11-04.pdf
https://www.uni-hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/psych/Dateien/Abgeschlossene_Projekte/Berichte/Privatheitskompetenz_2015-11-04.pdf
https://hohpublica.uni-hohenheim.de/items/f6b79ce6-75b4-4a0e-9d72-5b5bca76e7cb
https://osf.io/2v93a/
https://doi.org/10.4232/1.13780
https://doi.org/10.7802/2117

Trepte, S. (2026, 18. Mirz). Soziale Unterstiitzung versus Selbstoptimierung: Wie kdnnen wir uns und anderen
im Zeitalter sozialer Medien helfen und guttun? [Keynote]. 48. Stuttgarter Tage der Medienpadadgogik,
Stuttgart.

Trepte, S. (2026, March 9). Understanding diversity in academica with diversity-x: A tool to measure citation
diversity. [Keynote]. Max Planck Institute for the Study of Societies, Cologne.

Trepte, S. (2025, 28. Mai). Social Media Social Supermarkets. GenXYZ, Materialismus und soziale Medien.
[Keynote]. Re:publica 2025, Berlin.

Trepte, S. (2024, 14. November). Medienkompetenz [Impuls, Eingeladenes Panel]. Staatsministerium Baden-
Wiirttemberg. Medienpolitischer Kongress 2024, Stuttgart.

Trepte, S. (2024, 5. September). Soziale Medien: Zwischen Desinformation, Sucht und der Forderung von
Identitdt und Bildung [Keynote]. Hessischer Jugendring ,,Social Media-kompetent — Zwischen
Selbstbestimmung und Kindeswohlschutz*. Frankfurt am Main.

Trepte. S. (2023, 27. Mérz). Freundschaften & soziale Medien — Was geben sie, was kosten sie? Eine
euphorische und eine kritische Perspektive. Wiirttembergische Landesbibliothek, Stuttgart.

Trepte, S. (2022, 4. November). Karriere in der Medienpsychologie. [Impuls Keynote, Web Talk].
Nachwuchsgruppe der Fachgruppe Medienpsychologie ,,Karrierewege in der Wissenschaft und
auflerhalb®.

Trepte, S. (2022, 31. Januar). Mediennutzung von Kindern und Jugendlichen: Chancen, Risiken, Tipps.
[Eingeladener Vortrag]. Alumni Verein Universitit Hohenheim, Stuttgart.

Trepte, S. (2021, 5. Juni). Enter Privacy Mode — Digitale Souverénitét und Privatsphédre. [Eingeladener Vortrag,
Web-Talk]. Gesellschaft fiir Informatik, digital. https:/www.youtube.com/watch?v=QPj0SCpfCzA

Trepte, S., Schiawel, J., & Frener, R. (2021, 25. Februar). Privatheitskompetenz ist Wissen Plus: Ein Einblick in
das Wissen und die Kompetenz rund um Datenschutz im Internet [Eingeladener Vortrag]. Die
Medienanstalt fiir Baden-Wiirttemberg (LFK) und Aktion Jugendschutz (ajs) ,,Datenschutz geht alle an®,
digital.

Trepte, S. (2019, 26. Juni). Kinder und Jugendliche im Social Web [Eingeladener Vortrag]. Netzwerktage
schulpsychologische Krisenpravention und Krisenintervention 2019, Hameln am See.

Trepte, S. (2019, 28. Januar). Die Wa(h)re digitale Identitit [Eingeladener Vortrag, Podiumsdiskussion].
Karlsruher Institut fiir Technologie (KIT) und Zentrum fiir Angewandte Kulturwissenschaft und Studium
Generale (ZAK), Karlsruhe.

Trepte, S. (2018, 13. September). Privatsphdre vs. Selbstoffenbarung — Einstellungen, Wahrnehmungen und
Verhaltensweisen zur Privatheit im Internet [Keynote]. Staatskanzlei Nordrhein-Westfalen und
Arbeitskreis Digitale Ethik des Center for Advances Internet Studies (CAIS), Bochum.

Trepte, S. (2018, 20. Juli). Kommunikation und Kontrolle — Wie Wir digitate Privatheit nachhaltig gestalten
konnen [Keynote]. Wissenschaftlicher Beirat der Bundesregierung Globale Umweltverdnderungen
(WBGU), Berlin.

Trepte, S. (2017, 26. Oktober). Social Media Nutzung von Gefliichteten in Stuttgart — Soziale Unterstiitzung,
Integration oder Desintegration [Eingeladener Vortrag]. Gemeinsam mit den Studierenden Tatjana
Kumpf, Lena Steinat und Friederike Vees, Rathaus, Stuttgart.

Trepte, S. (2017, 8. Juli). Soziale Unterstiitzung durch Freunde iiber Messenger und Face-To-Face

Kommunikation [Eingeladener Vortrag]. Bundesverband Deutscher Psychologinnen und Psychologen
(BDP), Landestag der Psychologie, Stuttgart.
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Trepte, S. (2017, 17. Mai). Digitalisierung im Hinblick auf die Erméglichung menschlicher Entwicklung und
Wohlfahrt in den Grenzen des Erdsystems [Keynote]. Wissenschaftlicher Beirat der Bundesregierung
Globale Umweltverdnderungen (WBGU), Nauen.

Trepte, S. (2017, May 12). Talking psychology: Our digital future through the users’ eyes [Invited Talk]. Digital
Future, Berlin, Germany.

Trepte, S. (2016, 6. Oktober). Internetnutzung zwischen Lust auf Selbstoffenbarung und Schutz der Privatsphdre
[Eingeladener Vortrag]. Evangelisches Bildungszentrum im Rahmen der Reihe ,,Digitalisierung der
Bildung®, Stuttgart.

Trepte, S. (2016, June 21). Four scenarios of privacy behavior change [Invited Talk]. ESRC behaviour change
seminar: Changing behaviour around online security, Economic & Social Research Council, London,
United Kingdom.

Trepte, S. (2016, 16. Juni). Privatheit und Okonomie [Podiumsdiskussion]. Munich Center for Business
Research, Miinchen.

Trepte, S. (2016, 22. Mirz). Motive und Konsequenzen der Preisgabe privater Daten [Eingeladener Vortrag].
Leopoldina — Nationale Akademie der Wissenschaften, Wissenschaftliche Kommission “Digitalisierte
Gesellschaft”, Berlin.

Trepte, S. (2014, 11. Oktober). Privat oder Offentlich? Warum wir Geheimnisse brauchen [Eingeladener
Vortrag]. Kinder-Universitit der Universitdten Hohenheim und Stuttgart, Stuttgart.

Trepte, S. (2008, 24.-26. Januar). Die Orientierung der Rezeptionsforschung an der Praxis. 16. Tagung der
Fachgruppe ,,Rezeptions- und Wirkungsforschung® in der DGPuK, Hamburg.

Conferences | Presentations

Driippel, K., Dombrowski, J., & Trepte, S. (2026, June 4-8). Use it or lose it. The relationship between short-
form video use and sustained attention [Paper Presentation]. 76" Conference of the International
Communication Association (ICA), Cape Town, South Africa.

Driippel, K., Renz, R., Kruschinski, S., Paulke, H., Maurer, M., Trepte, S. (2026, June 4-8). A Linkage-Study on
Instagram User Engagement with News Content [Paper Presentation]. 76" Conference of the
International Communication Association (ICA), Cape Town, South Africa.

Dombrowski, J., Trepte, S. (2026, March 18-20). Gefiihlte Zeit. Konzeptualisierung und Messung medialer
Zeiterfahrungen [Paper Presentation]. 71% Conference of the German Communication Association
(DGPuK), Dortmund, Germany.

Renz, R. Kruschinski, S., Paulke, H., Maurer, M., Trepte, S. (2026, March 18-20). Perception and Evaluation of
Political Online Microtargeting: A Qualitative, Situational Study Using Think-Aloud Protocols and Large
Language Model-Assisted Analysis. 71 Conference of the German Communication Association
(DGPuK), Dortmund, Germany.

Driippel, K., Renz, R., Kruschinski, S., Paulke, H., Maurer, M., Trepte, S. (2026, February 4-6). Liken, Teilen,
Kommentieren: Eine Linkage-Studie zur Interaktion mit Nachrichteninhalten und deren Zusammenhang
mit Nachrichtenkontakten auf Instagram [Paper Presentation]. Conference of the DGPuK Division
Political Communication, Hamburg, Germany.

Dombrowski, J., & Trepte, S. (2025, September 11-12). A new generation of screen time research. Taking users’

feelings seriously [Position paper]. 14" Conference of the Media Psychology Division of the German
Psychological Society (DGPs), Duisburg, Germany.
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Driippel, K., Dombrowski, J., & Trepte, S. (2025, September 11-12). Short n’ sweet? A replication study on the
relationship between short-form video use and sustained attention [Research report]. 14% Conference of
the Media Psychology Division of the German Psychological Society (DGPs), Duisburg, Germany.

Dombrowski, J., & Trepte, S. (2025, June 12-16). Felt time: Mapping the temporalities of digital engagement
[Paper presentation]. ICA’s 75" annual conference, Denver, CO, United States.

Dombrowski, J., & Trepte, S. (2025, June 12-16). Meta-analytic evidence on the association between control,
trust and privacy concerns with social media use, disclosure and protection [Paper presentation]. ICA’s
75" annual conference, Denver, CO, United States.

Driippel, K., Dombrowski, J., & Trepte, S. (2025, June 11). Attention scrollers: Evidence on the relationship
between mobile video use and sustained attention [Research report]. 215 Annual ICA Mobile Pre-
Conference 2025: Continuities, Ruptures, and New Formations in Mobile Communication, Denver, CO,
United States.

Dombrowski, J., & Trepte, S. (2025, March 19-21). Privatheitsmanagement auf sozialen Medien. Eine
Metaanalyse [Vortrag]. 70. Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft (DGPuK), Berlin.

Renz, R., Kruschinski, S., Maurer, M., Paulke, H., & Trepte, S. (2024, September 19). Think alout speak about —
Ein kombinatorischer Ansatz zur qualitativen Datenerhebung im Kontext des politischen Microtargetings.
Tagung der Fachgruppen Methoden und Digitale Kommunikation der Deutschen Gesellschaft fiir
Publizistik und Kommunikationswissenschaft (DGPuK), Hamburg, Germany.

Kruschinski, S., Paulke, H., Maurer, M., Renz, R., & Trepte, S. (2024, September 19). Eine
Methodenkombination aus mobilem (In-App-)Tracking, Panelbefragung und Inhaltsanalyse zur Messung
und Wahrnehmung und Wirkungen von politischem Online-Microtargeting. Tagung der Fachgruppen
Methoden und Digitale Kommunikation der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft (DGPuK), Hamburg, Germany.

Braun, M., Trepte, S. , Heintz, L., & Scharkow, M. (2024, September 16-19). Diversity-X: A sii??ple tool to
increase citation diversity [Tool demonstration]. Joint 53rd DGPs Conference and 15th OGP Conference,
Vienna, Austria

Trepte, S., Scharkow, M. & Heintz, L. (2024, September 11). Ein Tool zur Messung von Gender- und nationaler
Diversitdt [Tool Demonstration]. Workshop ,,Diversitétssensible Lehre — wie geht das?”.
Mittelbaunetzwerk Medien, Offentlichkeit und Geschlecht & Mittelbaunetzwerk Journalismusforschung,
Berlin.

Trepte, S. (2024, 7. Juli). Wie funktioniert eigentlich TikTok? Chance, Risiken, Erlosmodelle und Algorithmen
[Vortrag]. Tag der Offenen Tiir. Universitidt Hohenheim, Stuttgart.

Braun, M., Heintz, L., Jansen, A., Scharkow, M., & Trepte, S. (2024, June 12-14). Diversity-X: A research
program to assess and address gender diversity in communication science [Poster Presentation]. Gender
Diversity Across Europe Devising Solutions from Interdisciplinary & Intersectoral Perspectives. Bern,
Schweiz.

Jansen, A. & Trepte, S. (2024, March 13-15). Wer wird in der DACH-Kommunikationswissenschaft publiziert,
wer wird zitiert? Eine scientometrische Analyse des Gender-Citation und -Publication Gaps. 69.
Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und Kommunikationswissenschaft (DGPuK),
Erfurt, Germany.

Braun, M., Trepte, S., Heintz, L., & Scharkow, M. (2024, September 16-19). Diversity-X: A simple tool to
increase citation diversity [Tool demonstration]. Joint 53rd DGPs Conference and 15th OGP Conference,
Vienna, Austria

Dombrowski, J. & Trepte, S. (2024, September 16-19). Privacy management on social media: A meta-analysis
[Research Talk]. 53™ Conference of the German Psychology Society (DGPs), Vienna, Austria

Braun, M., Heintz, L., Jansen, A., Scharkow, M., & Trepte, S. (2024, June 12-14). Diversity-X: A research
program to assess and address gender diversity in communication science [Poster Presentation]. Gender
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Diversity Across Europe Devising Solutions from Interdisciplinary & Intersectoral Perspectives, Bern,
Switzerland

Jansen, A., & Trepte, S. (2023, September 6-8). Oh Boy!? Publication and citation gaps among male and female
communication researchers in the DACH region [Research report]. 13" Conference of the Media
Psychology Division of the German Psychological Society (DGPs), Esch-sur-Alzette, Luxembourg.

Braun, M., Heintz, L., Kruschinski, S., Trepte, S., & Scharkow, M. (2023, May 25-29). Gender diversity at
academic conferences. The case of the International Communication Association (ICA) [Poster
presentation]. ICA’s 73" annual conference, Toronto, Ontario, Canada.

Dombrowski, J., & Trepte, S. (2023, May 25-29). Understanding the role of communication for managing
individual privacy on social media [Paper presentation]. ICA’s 73™ annual conference, Toronto, Ontario,
Canada.

Borsting, J., Frener, R., & Trepte, S. (2023, May 18-20). Bedrohung der Demokratie, Bedrohung der Privatheit?
Die Wahrnehmung politischen Microtargetings von Social Media Nutzer:innen wéihrend der
Bundestagswahl 2021. 68. Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft (DGPuK), Bremen, Germany.

Braun, M., Heintz, L., Kruschinski, S., Trepte, S., & Scharkow, M. (2023, May 18-20). Geschlechterdiversitiit
auf wissenschaftlichen Konferenzen. Entwicklung und Einflussfaktoren am Beispiel der ICA-Konferenzen
von 2005 bis 2022 [Research report]. 68. Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft (DGPuK), Bremen, Germany.

Trepte, S., Scharkow, M., & Jansen, A. (2023, May 18-20). Arbeitskreis Publikationsdiversitdiit — Diversitdt und
Sichtbarkeit in der DACH-Kommunikationswissenschaft [Working group presentation]. 68. Jahrestagung
der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und Kommunikationswissenschaft (DGPuK), Bremen,
Germany.

Trepte, S., & Scharkow, M. (2023, March 8). Diversity-X. Gender-Citation Diversity in der
Kommunikationswissenschaft. Tagung des Bundesministeriums fiir Bildung und Forschung (BMBF) im
Rahmen des Weltfrauentags, Frankfurt, Deutschland.

Frener, R., Wagner, J., & Trepte, S. (2022, September 10-15). Development and validation of the Need for
Privacy Scale (NFP-S). 52™ Conference of the German Psychology Society (DGPs). Hildesheim,
Germany.

Schawel, S., Frener, R., & Trepte, S. (2022, May 26-31). Privacy and political targeting on social media in the
light of the Federal Election 2021 in Germany. ICA’s 72" annual conference, Paris, France.

Trepte, S., Scharkow, M. (2022, May 26-30). Are all of us invited to the party? National diversity of ICA
conferences and membership. ICA’s 72" annual conference, Paris, France.

Frener, R. & Trepte, S. (2021, September 8-10). An empirical investigation of the Social Web Gendered Privacy
Model [Research Report]. 12" Conference of the Media Psychology Division of the German
Psychological Society (DGPs), Aachen, Germany.

Schawel, J., & Trepte, S. (2021, September 8-10). Reciprocal spirals of self-presentation on- and off the
net [Research Report]. 12t Conference of the Media Psychology Division of the German Psychological
Society (DGPs), Aachen, Germany.

Wagner, J., Frener, R., & Trepte, S. (2021, September 8-10). Development and validation of the Need for
Privacy Scale (NFP-S) [Research Report]. 12th Conference of the Media Psychology Division of the
German Psychological Society (DGPs), Aachen, Germany.

Trepte, S. (2021, 16. Juli). Inequality and diversity in academia. Hohenheim Summer School [virtual].

Frener, R., & Trepte, S. (2021, May 27-31). Theorizing gender in online privacy research [Paper presentation].
ICA’s 71th annual conference, Denver, CO, United States (virtual).
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Frener, R., Wagner, J., & Trepte, S. (2021, May 27-31). Development and validation of the Need for Privacy
Scale (NFP-S) [Paper presentation]. ICA’s 71th annual conference, Denver, CO, United States (virtual).

Schéwel, J., Frener, R., Miiller, J., & Trepte, S. (2021, May 27-31). 4 theoretical approach to understanding
social media users’ privacy experiences under the impression of political microtargeting [Paper
presentation]. ICA’s 71th annual conference, Denver, CO, United States (virtual).

Schiwel, J., & Trepte, S. (2021, May 27-31). Reciprocal spirals of self-presentation in face-to-face and
messenger communication [Paper presentation]. ICA’s 71th annual conference, Denver, CO, United
States (virtual).

Schéwel, J., Frener, R., Masur, P. K., & Trepte, S. (2019, 21.-22. November). Medienkompetenz,
Privatheitskompetenz und Datenschutz: Was die Deutschen iiber Privatheit im Internet und Datenschutz
wissen und wie sie sich schiitzen [Vortrag]. Jahreskonferenz des Forum Privatheit, Berlin.

Trepte, S. (2019, May 17). Privacy and Control [Paper presentation]. Privacy Online: What have we learned so
far?, Hohenheim, Germany.

Masur, P. K., & Trepte, S. (2019, May 24-28). Transformative or not? How experiences of privacy violations
influence privacy concerns and privacy behaviors [Paper presentation; Top Faculty Paper Award of the
Communication & Technology Division]. ICA’s 69" annual conference, Washington, DC, United States.

Dienlin, T., Braunlich, K., & Trepte, S. (2019, May 24-28). How do like and dislike buttons affect
communication? A privacy calculus approach to understanding self-disclosure online in a one-week field
experiment [Paper presentation]. ICA’s 69 annual conference, Washington, DC, United States.

Trepte, S., & Dienlin, T. (2018, October 5-7). Privacy paradox versus privacy calculus [Paper presentation].
Amsterdam Privacy Conference (APC), Amsterdam, Netherlands.

Teutsch, D.; Masur, P. K., & Trepte, S. (2018, October 5-7). Perceiving the difference — Privacy perceptions in
mediated and nonmediated communication settings [Paper presentation; Top Paper Award]. Amsterdam
Privacy Conference (APC), Amsterdam, Netherlands.

Dienlin, T., Braunlich, K., & Trepte, S. (2018, May 24-28). Der Einfluss von Like und Dislike-Buttons auf die
Selbstoffenbarung bei politischen Beteiligungsportalen [Paper presentation]. ICA's 68th Annual
Conference, Prague, Czech Republic.

Dienlin, T., Masur, P. K., & Trepte, S. (2018, May 24-28). A longitudinal analysis of the privacy paradox using
RI-CLPM [Paper presentation]. ICA’s 68th Annual Conference, Prague, Czech Republic.

Masur, P. K., Quinn, K., Trepte, S., & Epstein, D. (2018, May 24-28). More than privacy risks awareness:
Assessing Internet users’ online privacy literacy in Germany and in the USA [Paper presentation]. ICA’s
68th annual conference, Prague, Czech Republic.

Trepte, S. (2018, May 24-28). Open science at Media Psychology [Paper presentation]. ICA's 68th annual
conference, Prague, Czech Republic.

Trepte, S. (2018, May 24-28). Out of control: Privacy and communication in the light of social media
affordances [Paper presentation]. ICA's 68th annual conference, Prague, Czech Republic.

Masur, P. K., Trepte, S., & Wolfers, L. (2018, 9.-11. Mérz). Mehr als Bewusstsein fiir Privatheitsrisiken: Eine
prozessorientierte Rekonzeptualisierung der Online-Privatheitskompetenz [Vortrag]. Jahrliche Konferenz
der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik und Kommunikationswissenschaft (DGPuK), Mannheim.

Dienlin, T., Braunlich, K., & Trepte, S. (2018, 25.-27. Januar). Der Einfluss von Like und Dislike-Buttons auf die

Selbstoffenbarung bei politischen Beteiligungsportalen [Vortrag]. 26te Jahrliche Konferenz der DGPuK
Rezeptions- und Wirkungsforschung, Hohenheim.
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Dienlin, T., Masur, P. K., & Trepte, S. (2017, September 6-8). Privacy concerns decrease self-disclosure online:
A longitudinal analysis of the privacy paradox. 10® Conference of the Media Psychology Division of the
German Psychological Society (DGPs). Landau, Germany.

Dienlin, T., Trepte, S., & Scharkow, M. (2017, May 25-29). Self-disclosure and the affordances of SNSs: Testing
the privacy calculus within an experimental framework [Paper presentation]. ICA’s 67" Annual
Conference, San Diego, United States.

Domahidi, E., Ellison, E., Utz, S., & Trepte, S. (2017, May 25-29). Tie strength and SNS affordances
[Presentation]. ICA’s 67" Annual Conference, San Diego, United States.

Masur, P. K., Trepte, S., & Scharkow, M. (2017, May 25-29). Social support and self-disclosure in face-to-face
and instant messenger communication [Paper presentation]. ICA’s 67" Annual Conference, San Diego,
United States.

Dienlin, T., Masur, P. K., & Trepte, S. (2016, September 22-28). Displacement or reinforcement? The
reciprocity of FtF, IM, and SNS communication and their effects on loneliness and life satisfaction [Paper
presentation]. 50" conference of the German Psychological Association (DGPs), Leipzig, Germany.

Masur, P. K., Scharkow, M., & Trepte, S. (2016, 18.-22.September). Geben und Nehmen: Das Zusammenspiel
von Selbstoffenbarungsbereitschaft und sozialer Unterstiitzung in Online- und Offline-Kontexten
[Vortrag]. 50" conference of the German Psychological Association (DGPs), Leipzig.

Dienlin, T., Masur, P. K., & Trepte, S. (2016, June 9-13). Displacement or reinforcement? The reciprocity of
FtF, IM, and SNS communication and their effects on loneliness and life satisfaction [Paper presentation].
ICA's 66th annual conference, Fukuoka, Japan.

Loy, L. S., Masur, P. K., Schmitt, J. B., Mothes, C., & Trepte, S. (2016, June 9-13). Politically informed in a
complex world? Time affluence, informational self-efficacy, and need for cognition as predictors of
political media use and political knowledge. [Paper presentation]. ICA's 66th annual conference,
Fukuoka, Japan.

Trepte, S., Dienlin, T., & Masur, P. K. (2016, June 9-13). Control: An obsolete paradigm in understanding
privacy? [Paper presentation]. ICA's 66th annual conference, Fukuoka, Japan.

Vitak, J., Kisselburgh, L., Zimmer, M. T., Pearce, K., Trepte, S., Dienlin, T., & Masur, P. K. (2016, June 9-13).
New communication technologies: Issues of privacy, power & control [Paper presentation]. ICA's 66th
annual conference, Fukuoka, Japan.

von Pape, T., Trepte, S., & Mothes, C. (2016, June 9-13). Between the "Right to be Forgotten" and the
"Celebrity-Hack": Press Coverage on Digital Privacy [Paper presentation]. ICA's 66th annual
conference, Fukuoka, Japan.

Masur, P. K., Teutsch, D., & Trepte, S. (2015, September 11-20). I am concerned about my privacy, but can 1
protect it? The moderating role of online privacy literacy [Presentation]. 9th Conference of the Media
Psychology Division of the German Psychological Society (DGPs), Tiibingen, Germany.

Dienlin, T., Masur, P. K., & Trepte, S. (2015, September 11-20). Longitudinal analysis fo social support in
mediated and non-mediated channels [Presentation]. 9th Conference of the Media Psychology Division of
the German Psychological Society (DGPs), Tiibingen, Germany.

Loy, L., & Trepte, S. (2015, May 24). Birds of a feather make us remember better: Predicting factual news
knowledge by recipients’ similarity to news protagonists and postexposure discussion quality [Poster
presentation]. ICA's 65th Annual Conference, San Juan, Puerto Rico.

Dienlin, T., Trepte, S., & Schmitt, J. B. (2015, May 21-25). Good news! How reading one-sided news articles

influences positive distinctiveness and learning from news [Paper presentation]. ICA's 65th Annual
Conference, San Juan, Puerto Rico.
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Masur, P. K., Teutsch, D., & Trepte S. (2015, May 21-25). How skilled are internet users when it comes to
online privacy and data protection? Development and validation of the Online Privacy Literacy Scale
(OPLIS) [Paper presentation]. ICA’s 65" Annual Conference, San Juan, Puerto Rico.

Teutsch, D., Masur, P. K., & Trepte, S. (2015, May 21-25). What should users know about online privacy?
Towards the Online Privacy Literacy Scale (OPLIS) [Paper presentation]. ICA’s 65" Annual Conference,
San Juan, Puerto Rico.

Masur, P. K., & Trepte, S. (2015, 13.-15. Mai). Privatheitseinstellungen und -verhalten im Zeitverlauf: Eine
Analyse reprisentativer Befragungsdaten von 2011 und 2014 [Vortrag]. Jahrestagung der DGPuK,
Darmstadt.

Masur, P. K., Teutsch, D., & Trepte, S. (2015, 13-15. Mai). Wie kompetent sind deutsche Internetnutzer im
Umgang mit Privatheit im Internet? Entwicklung und Validierung der Online-Privatheitskompetenz-Skala
[Vortrag]. Jahrestagung der DGPuK, Darmstadt.
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